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Si la familia , 'escola, els centres de lleure i les organitzacions socials i civiques,

no intervenen en I'educacio de valors i no ofereixen models
complementaris o alternatius, els infants interioritzaran els valors i
els models de vida i d’actuacio que de forma majoritaria

QUAN AFLORA EL PROBLEMA

Sovint es parla dels efectes dels mitjants de
comunicacio social sobre els infants. A finals
de I'any passat va ser noticia que dos infants
d'onze i dotze anys de Liverpool varen arribar
a matar un infant de dos anys després de
colpejar-lo violentament; aquestcomportament
es va relacionar amb el consum de videos de
violéncia que veien els pares | altres compo-
nents desestructurants de les families dels
infants agressors. Mes a prop, a casa nostra
s'escolten diariament coses que fan esgarri-
far: el noi que mataamb quatre trets de ballesta
el seu pare i es lliura fredament, els adoles-
cents que posen un cable d'una banda a
'altra del carrer i un motorista mor degollat.

De maneraimprecisa s'atribueixen als mitjans
de comunicacid de masses comportaments
violents, conductes sexuals, habits de passi-
vitat, actituds de relacio personal, interessos
per determinades activitats. Tot aixo pot sem-
blarevident pero per als defensors dels mitjans
no hi ha constatacions cientifiques.

La psicologia ha d’aportar-nos explicacions
de la possible influencia sobre la conducta,
| d’aixo se'n fanressd a bastament els mitjans
de comunicacido en reflectir la tendencia
psicologista de la societat tan bon punt
passen fets com els apuntats abans. Es dona
una pseudo-explicacio psicologica, es carre-
ga la culpa a algu, potser a la familia mes
desgraciada i la majoria resta tranqguil.la espe-
rant el proper reality show que els donara
tema per parlarisortirde la propia monotonia
que comporta la falta de compromis.

Des d'una perspectiva educativa, interessa
no solament coneixer els efectes dels mitjans
| continguts de la comunicacio de masses
sing també les possibilitats d'intervencio
educativa.

NO A LES ACTITUDS
APOCALIPTIQUES | FRIVOLES

Els uns diuen que cal tancar la televisio -serien

els proposen els mitjans de comunicacio social.

propers a les sectes amhish encara que de
factura nacional-; els altres, alguns professi-
onals dels mitjans, parlen de la bondat absoluta
dels continguis de masses i es parapeten en
els éxits d'audiencia.

Nosaltres pensem gue ni una actitud ni I'altra
san valides encara que respectem les perso-
nes que les defensen. Calinventar una manera
nova d'educartal com devien fer-ho els nostres
avantpassats quan la impremta va posar a
'abast de molts el saber que abans anava
adrecat només a alguns iniciats. De la ma-
teixa manera que en l'época de Gutemberg
és van aixecar veus condemnant el progres,
se n'aixequen ara. La impremta va posar a
I'abast de molts la Biblia i 'erotisme, | tambeé
I'erotisme de la Biblia. La solucio esta, ara |
abans, a ensenyar a llegir de manera com-
prensiva.

NO HI HA PARAULES MAL DITES
SINO MAL INTERPRETADES

Estem en una situacio de confrontacio d'idees
0 potser d'interessos. En el nostre pais tenim
set cadenes de televisio de cobertura total |
altres d'ambit local disposades a entretenir
els nostres infants i potser tambeé a obligar-
nos a comprar determinats productes.

Dia si, dia no, els diaris parlen d'associacions
de consumidors, esglésies, etc., que clamen
en contra dels productes televisius que s'ofe-
reixen als nostres infants. D'altra banda, els
productors de televisio ens volen fer creure
la innocuitat dels seus productes, o que ho
fan tot per l'audiéncia, entenguem-nos: per
aconseguir un alt index d'audiéncia.

Algu de la nostra televisio autonomica s ha
atrevit a dir que els infants distingeixen el que
25 realitat | el gue és ficcido. Que son els adults
els gue no entenen els productes que emet
la televisio. Realment sembla una frivolitat
cientifica aguest lluiment de la ciéncia infosa
dels nostres infants.

Podriem fer un esforg i admetre gue no hi ha



productes bons ni dolents entre el que ens
ofereixen les televisions. | en dir bo o dolent
es refereixen a la qualitat moral dels produc-
tes. De tota manera, cal manifestar que potser
es donen formes morals propies d'altres for-
mes religioses i culturals. Quant a técnica,
podem assegurar gue hi ha molta falta de
qualitat.

EMISSIONS PER A INFANTS EN
ELS DARRERS TEMPS

Analitzant rapidament la programacio infantil
dels darrers mesos ens podem fer una lleu-
gera idea de quin tipus de productes s'han
ofert als nostres infants i a les families en les
franges d'emissio que els son propies: a I'ho-
ra de llevar-se, al migdia, a I'hora de berenar,
i & primera hora del vespre, també als matins
| ala sobretaula dels caps de setmana. Quasi
el 90 % dels dibuixos animats de TV de
Catalunya han estat de procedéncia nipona
inord-americana, un petitissim bloc han estat
produccions europees | molt poca cosa de
Catalunya o d'Espanya.

TVE ha dedicat als nostres infants moltes
reposicions, cap de japonesa i en canvi ha
procurat trobar bons materials d'origen euro-
peu o australia, ha recuperat algunes
coproduccions en les quals havia participat
anys enrera.

De tota manera, el models que interioritzen
els nostres infants estan en la linia de -

* La utilitzacid gratuita i brutal de la violéncia,
I'exit es considera com !'Unic fi, explotant
| atemorint els alires.

* La marcada expressio erdtica dels homes
que estereotipen els dibuixos nipons (Dr.
Slump, Songoku, follet Tortuga...).

* Els models de dona Barbie que presenten
americans i japonesos en els dibuixos que
exporten, ino pas en la linia de la dona que
des del dret catala sempre ha estat parti-
cipant en igualtat de drets i deures amb els
nomes. Cal aconseguir I'enveja més que
'admiracio, | més que el servei.

* Els patrons religiosos del sintoisme. En cada
episodihiha un element catartic produit per
la por a la derrota; la turmentada crisi in-
terior de I'heroi que amb gran esfor¢ es
sobreposa, recupera la seva forga, es veng
a si mateix, agrada els déus i foragita els
dimonis (Les aventures d'en Fly, EI gran
Suixiy.

e Tambe ens presenten els superherois, la
finalitat dels quals és fer el bé, perd és tant
extravagant la seva manera d'actuar que no
hiha cap pont amb la nostra realitat. Només

es tracta de deixar clar que el fi justifica els
cops. | un altre engany; les armes no fan
res, son de broma.

* Les relacions interpersonals presentades
de manera teatral, es regeixen per |'aparen-
ca i 'engany.

e En les produccions que podriem anomenar
‘'comedietes familiars®, la familia no es
presenta mal com a "“normal” en el sentit de
pares | fills naturals. Sempre es déna carta
de normalitat a totes les desestructuracions
| situacions conflictives de la vida real, que
en la ficcio es presenten com a ideals. Es
la projecci6 fantastica d'una realitat cada
vegada mes difosa socialment gue és la
disgregacio familiar, la confusio de la fami-
lia amb una pensié on es va a viure,

N'INTUIM ALGUNES CONSEQUENCIES

Els valors i les escales de valors tenen com-
ponents cognitius, emocionals i conductuals.
No tan sols s'accepten amb el raonament,
siné gque hom s'hi adhereix emotivament.
L'ordre, 'escala de valors en l'ambit personal,
familiarisocial ens porta a actuar d’'unamanera
determinada. Els nostres joves executen
accions gue no pensen en el moment que les
fan. Les tenen interioritzades i estan reforgant
la seva escala de valors. Els valors estruc-
turen les actituds. Els sistemes de valors es
fonamenten en unes creences i no tant en el
raonament.

Sempre hem cregut que és en el grup primari
-la familia i potser a I'escola- on s'estructuren
els sistemes de valors. Actualment, des que
a totes les nostres cases viu un familiar més,
la televisid, els valors no es construeixen en
el sid'un grup de pertinenca, sind que moltes
vegades son els grups de referéncia els que
donen models de vida als nostres infants |
joves, | potser també als adults.

UN COP FETA LA RADIOGRAFIA,
CAL UNA INTERVENCIO URGENT

Aquesta és la radiografia rapida del que ens
ofereixen des de fa tres o quatre anys, pero
amb mes insistencia els ultims mesos. Potser
no son paraules (relats textuals verbals-iconics)
mal dites sind mal interpretades. Es possible
que els productes que ofereix la televisio no
diguin aixo, sind que els infants ho entenguin
d'aguesta manera.

Si només és guestié que s’entén malament es
fa necessaria una actuacio urgent adrecada a
ensenyar allegir els nostresinfants. Hem d'alfa-
betitzaren lalecturailaliteratura verbal-iconica
dels mitjans de comunicacié de masses.



Fs evident que s'han de donar passos per
ensenyar els nostres infants | també a nosal-
tres, els adults, a entendre el llengualge dels
mitjans de comunicacié de masses, que es
un llenguatge que ens arriba per via de
percepcio (vista, oida) | tambeé per via de
sentiment (connotativa).

Alguns adults han pogut aprendre’n sobre la
marxa. En alguns estadis de desenvolupa-
ment cognitiuiamb seguretat afectiva s'apren
a llegir i a comprendre els relats verbals-
iconics dels mitjans de comunicacio de masses
de manera autodidactica. En altres epogues
de la vida, sobretot en periodes de desen-
volupament, cal plantejar-se actuacions
sistematiques per atendre tota la poblacio
tant de manera preventiva com terapéutica,

UN PETIT MARC TEORIC

Malgrat les limitacions de les investigacions
que estudien el tema, a partir dels anys seixanta
es pot donar per superat el determinisme
apocaliptic dels efectes dels mitjans de co-
municacié de masses com una inoculacio
universaliincontrolable. Seguint Klapper (1988)
podriem dir:

1. La comunicacidé de masses no €s causa
suficient dels efectes perdo si que es pot
considerar mediadora d'influencia.

2. Els mitjans de masses venen meés a refor-
car unes causes existents que a canviar-les.
3. Perque la comunicacié de masses produ-
eixi un canvi, o bé els factors de mediacio han
de ser inoperants, o bé es produeix un
reforcament de manera que un mateix fa el
canvi,

4. Hi ha pero algunes situacions residuals en
les quals la comunicacio de masses sembla
produir efectes directes.

5. El mateix espectador i el seu ambient
condicionen la influéncia directa.

En aguesta linia, Teixidd (1992) es pronuncia
per una pedagogia d’intervencié quan afirma
que cal gue l'escola assumeixi la funcio
mediadora en els humans gue esian en pro-
cés de formacid, perqué si els factors de
mediacié soén inoperants (si familia, escola,
esglésies, associacions de barri o organitza-
cions juvenils son inoperants) no ens hem
d'estranyar gue la televisio, lamusica, lamoda,
tinguin efectes directes. Quan un adolescent
viu en un barri marginal, quan el seu pare esta
en atur, quan passa moltes hores davant la
televisio potser ens trobem en la situacio
residual en la qual la comunicacio de masses
ié efectes directes. En una situacio residual
| amb una escola que ha perdut els papers,
poden tenir efecte directe els continguts de

comunicacio de masses: la violencia gratuiia,
'obsessid sexual | el consum insaciable.

Wober-Gunter (1984) assenyala : "és molt
important, quan es considera la influéncia de
la fruicio televisiva, situar aquesta experién-
cia en el context més ampli de I'experiencia
social en general. Els models de friicio, d'in-
terpretacio i de reaccio al contingut televisiu,
estan tots influits, per exemple, per la familia
i el grup d'iguals al gual l'individu pertany”.

Ensenyar a llegir la televisio es una de les
nostres primeres tasques. Quisapigallegirno
podra ser enganyat, ja no sera considerat
analfabet.

LA INFLUENCIA DE LA COMUNICACIO
DE MASSES EN ELS VALORS SOCIALS

L'abséncia d'educacio per a la convivencia
| educacio ética , o segons els experts, I'ab-
séncia d'ética fonamental i relacional en les
primeres edats atempta contra 'esséncia de
'educacio.

Lafamilia, I'escola, els centres de temps lliure
renuncien a manifestar-se per tal de no
manipularirespectarlallibertat. No presentar
als infants una heréncia ética significa deixar-
los personalment desorientals | socialment
maladaptats (pertanyen aun grup itenen com
a referéncia un altre grup, el dels blancs rics
nord-americans). Aquesta dicotomia, per no
dir esquizofrénia, els incapacita totalment per
a I'us de la llibertat.

Sota la fal.lacia de la llibertat etica s'esta
deixant una generacio d'infantside joves sense
referents, i aixi se'ls impedeix I'4s de la llibertat
i se'ls fa més vulnerables a les demagogies
politiques, a les seduccions consumistes | a
les dependéncies psicologigues.

Enels ltims vint anys, davant d aquesta manca
d'altres referents, grans sectors de la pobla-
cidnotenen cap mes etica que la que marguen
els mitjans de comunicacio de masses, que
cobreixen el buit que ha deixat la religio en
una societat laica.

Mentre en molits casos la familia i I'escola
han deixat o renunciat a influir sobre les
opinions, els valors i les actituds dels in-
fants, els mitjans de comunicacio de masses I,
sobretot, la TV, modelen la concepcio del
mon i el sentit de la vida dels nostres infants.
Mentre pares i mestres renunciem a impo-
sar unes idees i opinions, els mitjans de
comunicacio de masses imposen idees,
opinions i canons estétics que obliguen els




Interessos econdmics a pugnar per domi-
nar el mercat.

No es tracta d'anar en contra dels mitjans
de comunicacid de masses que son els
miralls electronics que reflecteixenla manera
de sentir, dir, fer, cantar i moure's, sind
de viure [ compartir, de processar i analit-
zar, per ajudar a veure gue malgrat les
aparences hi ha diversitat, i que es pot ser
protagonista de la propia vida.

Hem de caminar cap a una &tica basada en
la llibertat | la responsabilitat, en els drets i
els deures, en la tolerancia de la major part
d'actituds, i en la intolerancia d'algunes de
fonamentals: refus de qualsevol forma de se-
gregacio racial, de violacio sexual (homes i
dones, provocacio), d'explotacio lucrativa de
la infancia.

EDUCAR AMB LA TV

PROPOSTES

L'Administraciéo gque té competéncies sobre
'educacio | la cultura dels infants i joves dels
nostre pais :

* Hauria de conéixer el contingut dels progra-
mes que les televisions publiques emeten
enlesfranges adrecades ala poblacidé infantil
| Juvenil.

* Hauria d'establir comissions mixtes entre
canals de televisio i expertis en educacio,
cultura i benestar infantil per tal de definir
les caracteristiques que han de reunir els
materials adrecats als infants.

* Les comissions han de valorar els materials
| fer el seguiment del procés d'emissio.

* Oferirassessoramentalesfamilies, demanera
especial a les que viuen situacions de risc,
per tal que aprenguin maneres d'actuacio.
Formacié en la tasca de ser pares.

* Reciclatge als mestres per utilitzar de manera
educativa la televisid de cadena. | perque
aprenguin a alfabetitzar amb els mitjans de
comunicacid de masses.

* Atencio i oferta d'assessorament a monitors
de temps lliure, educadors de carrer. Donar
pautes per fer una utilitzacid creativa dels
productes de la televisio, | no tant de re-
produccid esterotipada com s'esta fent
actualment.

ADMISTRACIO LOCAL

Hauria de possibilitar espais de trobada |
intercanvi d'experiencies entre families, per
mitfja d'ateneus, casals, etc., per discutir la
manera de veure la televisio amb els fills.

PROPOSTES ALS PARES

* En I'ambit familiar cal comptar les hores

invertides a veure televisid i pel.licules de
video, i reflexionar sobre l'especificitat dels
programes gue s'han vist en el trancurs
d'una setmana concreta. Quins programes
havist cadascun dels membres de la familia
amb companyia o sol. Quins programes han
estat motiu de conversa i comunicacio, no
de censura.

e Establir una quota de pantalla. Tot admetent

que hi ha un factor d'immediatesa o d'ac-
tualitat en els mitjans de comunicacid de
masses gue en algun moment ens exigira
ser flexibles i canviar (cada setmana, el
dissabte o diumenge amb l'avanc de pro-
grames que ens ofereix el diari cadascu pot
decidir que veura durant la setmana),
Els pares cal que respectin el gue veuen
els infants. No interrompre’ls quan veuen un
programa | mes quan els adults demanem
silenci en els programes que ens interessen.
No s'han de fer critiques absolutes al que
veuen els infants. Si en canvi hem de donar
'opinio, dir com ens sentim, la joia o la
tristesa que produeixen els diferents con-
tinguts | explicar el perque.

No deixar gue els infants mirin sols la te-
levisio. Estar al seu costat encara que no
es digui res. Hi ha moments que passen
realment por perqué no distingeixen la realitat
de la ficcio. Cal acompanyar-los.

Cal tenir cura que no vegin la televisio tan
bon punt es lleven al mati. Som els pares
| familiars qui els han de desitjar bon dia,
no el cangur electronic. A vegades arriben
a l'escola amb les neurones cansades.
Al vespre, no és la televisid qui els ha de
dir bona nit, sind els pares o la familia ben
afectuosament. No se'ls ha de deixar dormir
al sofa perque resulta més comode. Quina
&s l'ultima imatge que s'enregistra en el seu
subconscient? Una viclacid, unamassacre...?
Val més un petd ben fet i un fins dema ple
de tendresa, o un fer les paus si se'ls ha
nagut de renyar.

El televisor no ha d'estar permanentment
engegat. Calengegar-loiapagar-loencada
programa qgue s'hagi decidit veure.

Cal gue oferim als infants activitats engres-
cadores alternatives a la televisio (jugar als
escacs, al domind, etc.) Cal que els adults
dediquin una estona del seu temps valuds
als fills.

Fer servir el magnetoscopi. Enregistrem en
video aquelles coses gue semblen tenir
qualitat perd que s'emeten en hores intem-
pestives. Després es podran veure en el
moment oportuy.

 Aprofitar les ofertes que cada setmana






